la pub du mois
Houellebecq 

Après la polémique littéraire suscitée l'an dernier par Les Particules élémentaires de Michel Houellebecq, c'est au tour de la publicité pour l'édition de poche de mettre le point sur le i du mot snobisme. "Maintenant, arrêtez d'en parler, lisez-le", enjoint le slogan, en frontispice du regard de dandy cynique de Houellebecq. Très pince-sans-rire, comme l'explique François Brunet de l'agence Opéra, à l'origine de cette campagne. "Depuis deux ans, J'ai lu a changé de stratégie dans ses campagnes de pub. Pour revaloriser l'image de cet éditeur, on a adopté une charte graphique stricte qui met en avant une politique éditoriale plus qualitative. J'ai lu réédite Barbara Cartland mais aussi Houellebecq, Izzo ou Picouly. Cette affiche est un clin d'oeil à la polémique qu'ont engendrée le livre et l'auteur." Et une bonne claque à tous ceux qui se plaisent à critiquer une oeuvre sans la connaître... 
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